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PALABRAS CLAVE RESUMEN

Investigacién mercados La provincia de Sullana es una de las mds importantes ciudades del norte
peruano por sus conexiones de comercio con Ecuador, ademds posee un
clima tropical, flora, fauna y diversidad gastrondmica que genera un
entorno favorable para el turismo. El objetivo del estudio fue identificar los
recursos folcldricos de la provincia de Sullana. Para ello se desarrollé una
Pert investigacion de disefio no experimental, exploratorio, descriptivo y con
enfoque mixto. Se explord los recursos turisticos existentes en el sistema del
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo (MINCETUR), se recopild la
informacion mediante las fichas técnicas a nivel local y se sistematizd. Se
logré identificar 12 potenciales recursos folcldricos entre ellos la feria del
coco, feria de la Chacra a la olla, la Expoferia Caprina, la cancion Perla del
Chira para su registro y promocion. En conclusion, es pertinente poner en
valor estos recursos para transmitir este legado a otras generaciones.
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1.Introduccion

La organizacion Mundial de Turismo (OMT) define al turismo como un fenémeno
social, cultural y econémico donde se realiza el desplazamiento de personas a distintos lugares
o paises fuera de su medio habitual por fines de ocio, negocios, cultura, salud, entre mas fines
de distraccion. A estas personas se les denomina viajeros de los cuales se pueden tener turistas

o0 excursionistas, residentes o no residentes. (OMT, 2021)

Es asi que el turismo se clasifica en turismo de esparcimiento, turismo cultural, turismo
deportivo, turismo natural, turismo de reuniones, turismo de salud. Especificamente, el
turismo cultural es considerado para la UNESCO como oportunidad de desarrollar la
sostenibilidad en las comunidades locales, siendo una actividad en el que la motivacion del
visitante es revelar, apreciar y disfrutar los distintos elementos fisicos, espirituales y afectivos

que caracterizan a una sociedad o grupo social (UNESCO, 2022).

El desarrollo entre el turismo y los procesos culturales han conllevado al reconocimiento
de un turismo cultural diferenciado o la llamada cultura viva, de acuerdo a la OMT el turismo
cultural es la actividad donde el principal motivo es aprender, descubrir, disfrutar y consumir

lo tangible e intangible de un lugar (OMT, 2020)

Asi mismo, la Organizacion de las Naciones unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO) define patrimonio cultural como el legado tangible e intangible de una
sociedad o grupo que hereda de generaciones pasadas, que se conservan en el presente y que
son transferidas a las generaciones futuras. Asimismo, el patrimonio cultural ha conseguido
una gran importancia econémica para el sector turismo en varios paises del mundo, que a su
vez estos generan desafios para su conservacion y difusion (UNESCO, 2020). Es importante
precisar que el patrimonio inmaterial se puede llegar a materializar en las practicas,
expresiones, espacios culturales que la poblacion reconoce como parte de su patrimonio

cultural (OMT, 2013).

Por otro lado, el COVID-19, afecto el sector turismo a nivel mundial, cerrando un 80%
de los bienes patrimoniales. En el Peru, afecto al consumo turistico, la financiacién de nuevos
negocios, la sostenibilidad de las empresas, la infraestructura turistica y la calidad del servicio
turistico con protocolos adecuados fue limitado para atender la demanda interna al inicio de

la pandemia (PROMPERU, 2021).
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A pesar de ello, el turismo y la cultura tuvieron la oportunidad de crear alianzas para
desarrollar nuevas oportunidades de participacion en las comunidades; fomentando el turismo
interno, fortaleciendo emprendimientos e innovando en el turismo cultural como estrategias
que contribuyen a recuperar el turismo post pandemia (PROMPERU, 2021). Un claro ejemplo

de ello son las manifestaciones de la provincia de Sullana.

Sullana posee un clima tropical, flora, fauna y diversidad gastrondmica que genera un
entorno favorable para el turismo, sin embargo; no existe en la literatura académica acerca de

los recursos folcloricos que pueden ser puestos en valor.

Por ello, el objetivo principal del estudio fue identificar los recursos folcloricos de la

provincia de Sullana para fomentar el turismo de la provincia.
1.1. Importancia del inventario de los recursos turisticos

El turismo es una actividad que se desarrolla en distintas sociedades, siendo generadoras
de divisas que a su vez influyen en un crecimiento explosivo. El inventario de recursos
turisticos es una fuente importante, brindando informacion de sobre aquellos lugares que por
distintas cualidades naturales y/o culturales, producen el desarrollo del turismo. Un inventario
es una herramienta util para que el estado pueda planificar y elaborar productos que pueden

ser difundidos como destinos turisticos.

Los recursos turisticos se dividen en 5 categorias cada una de tipos y subtipos: Sitios
turisticos, manifestaciones culturales, folclore, Realizaciones de tipo técnico, cientifico o

artistico contemporaneo, acontecimientos programados (MINCETUR, 2018).

Para brindar una oferta turistica, es necesario identificar potenciales recursos, estos sean
reconocidos en la generacion de valor para convertirse en un atractivo turistico, y asi generar

una mayor demanda turistica (MINCETUR, 2018).

Diversos autores han dedicado esfuerzos al estudio los recursos folcléricos y su impacto
en el sector turistico, resalta el trabajo realizado por (Gonzalez y otros, 2021) en su estudio
“Identification of tourist resources for the design of thematic routes in the natural corridor of
the Armorican Arch of Caceres (Extremadura, SW Spain)”, donde se estudi6 el espacio
geografico “Arco Armoricano de Céaceres” de manera integral, siendo su principal proceso el
caracterizar el espacio desde el punto de vista geografico, geomorfologico, geologico,
historico y sociecondmico. Segundo comprender el proceso geoldgico que ha dado lugar al

“Arco Armoricano de Céceres” y los impedimentos con los que cuenta en la actualidad,;
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tercero unificar los principales recursos turisticos dentro de los tres grupos de estudio:
naturales, geologicos e historico-culturales; para luego proceder al disefio de las rutas a lo
largo del Arco Armoricano de Caceres. Lograndose evidenciar un corredor natural y cultural,

que puedan generar iniciativas de desarrollo econdmico a mediano y largo plazo.

Ademas se encuentra el estudio realizado por (Sofield y otros, 2017) “Organic
‘folkloric’ community driven place-making and tourism”, se estudiaron 5 recursos impulsados
por la comunidad de Tasmania, los mismo que tienen caracteristicas en comuin, y como
distintos proyectos de espacios publicos pueden generar éxito en la creacion de una imagen e
identidad local y pueda atraer a los residentes y no residentes, acompafiado de los social media

que puedan generar una visibilidad ante las demas personas.

Particularmente, el estudio de (Entenza y otros, 2021) “Disefio y gestion del turismo
sostenible. Propuesta para el desarrollo comunitario de la localidad de Arango, Cuba”, estudio
que abarco la propuesta del turismo comunitario aprovechando el método Design Thinking,
proceso de busqueda de nuevas alternativas innovadoras para la resolucion de problemas,
constando de 5 etapas: empatizar, definir, idear, prototipar, evaluar. A fin de generar una ruta

turistica local en Arango, Cuba.

Naranjo, (2022), en su estudio “La demanda turistica en el destino trinidad de cuba,
ciudad museo del caribe”, siendo el turismo de sol y playa los ejes centrales de la demanda
actual en el destino de trinidad, busco examinar nuevas alternativas de turismo en base a las
motivaciones e intereses, aplicando encuestas a 150 personas las cuales fueron aplicadas en
tres idiomas a fin de lograr conocer el motivo de viaje, lugar donde se encuentran hospedados,
lugares visitados, para una mejor investigacion, logrando reafirmar la demanda dirigida a sol

y playa. Asi como determinar que el destino es un referente para el turismo cultural.

Asimismo, se puede destacar el trabajo de investigacion de (Rivera, 2013) en su estudios
“catalogo de recursos turisticos territoriales. Ecija (sevilla)”, a través del estudio se logro
identificar a 137 recursos a nivel del distrito de Ecija, utilizando el modelo de categorizacion
de recursos de la OEA-CICATUR, donde se obtuvo un gran porcentaje en la categoria
folclore, logrando consigo el desarrollo del distrito a través de la catalogacion de los ya

existentes recursos y los encontrados.
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2. Metodologia

La investigacion fue de disefio no experimental, exploratorio, descriptivo y de corte
transversal basado en un enfoque mixto (Sampieri y otros, 2014). La poblacion estuvo

conformada por los 8 distritos de la provincia de Sullana, region Piura, Perti.

Para la identificacion de los recursos se realizo una entrevista utilizando una guia de
entrevista con 12 preguntas. Se solicitd el consentimiento de los involucrados, se
realizaron de forma presencial en cada distrito de la provincia. Para luego proceder a la
aplicacion de las fichas técnicas de categorizacion de recursos (MINCETUR, 2018).

Siendo el proceso de la investigacion (figura 1)

Figura 1:

Proceso de la identificacion
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a) Area de estudio (Provincia de Sullana)

La provincia de Sullana, se ubica en el norte de la Region Piura, con una altura
aproximada de 60 m.s.n.m, cuenta con un area de 5,423.61Km2 y un perimetro de 39 Km.
Est4 conformada por 8 distritos: Sullana, Querecotillo, Salitral, Lancones, Marcavelica,

Ignacio Escudero, Miguel Checa y Bellavista.

Sullana es la segunda ciudad mas importante del departamento de Piura, por su

integracion con el vecino pais de Ecuador y otras ciudades del territorio nacional que lo
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constituyen como uno de los principales centros de acopio para el comercio (Gobierno

Regional de Piura, 2017).

Figura 2. Ubicacién geogrifica del drea de estudio
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Fuentes: Gobierno Regional de Piura, Google Earth

a) Fuente de datos (Identificacion de los potenciales recursos folcloricos)

El estudio se delimito al Manual para la elaboraciéon y actualizacion del inventario
nacional de recursos turisticos, aprobado mediante Resolucién Ministerial N° 505-2018-
MINCETUR, el cual establece los lineamientos técnicos para identificar, clasificar y
evaluar el potencial turistico del pais. Teniendo como base la fase I: Categorizacion y fase

II: Jerarquizacion. (MINCETUR, 2018).

Actualmente, MINCETUR cuenta con un sistema georeferencial donde se puede
visualizar el inventario a nivel nacional con informacion, en el cual se cuenta con 03

recursos folcloricos inventariados, ubicados en los distritos de Marcavelica y
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Querecotillo. Siendo “La Leyenda del Lagarto de Oro”, “Agua de Pipa” y “Artesania de
Chante de Banano” (MINCETUR, 2021).

b) Recursos Folcléricos

En el presente estudio se ha identifico a 12 potenciales recursos folcldricos, en los
distintos tipos como: creencias populares, ferias y mercados, musica y danzas, artesania
y artes, gastronomia. Los cuales fueron ubicados en los distritos de Marcavelica, Salitral,

Sullana y Lancones.

¢) Catalogacién
La catalogacion de los recursos encontrados ha sido elaborada en las fichas técnicas
que brinda Mincetur, las cuales contienen informacion geogréafica (coordenadas
geograficas, coordenadas Universal Transversal de Mercator - UTM vy altitud); la
clasificacion del recurso (tipos y subtipos), descripcion del recurso, servicios con los que

cuenta.
3.Resultados

Los recursos fueron seleccionados segun criterios de Mincetur, tomando en
consideracion ademas la via de acceso, infraestructura, estado actual de los distritos,

siendo identificados un total de 12 recursos Tabla 1.

Tabla 1.Recursos folcloricos por distrito

Distrito / Creencias Ferias y Misicay | Artesanias
Gastronomia Etnias Total
Tipo populares mercados danzas y artes

Salitral 0 0 0 0 2 0 2
Sullana 0 2 1 1 0 0 4
Marcavelica 1 1 0 0 2 0 4
Querecotillo 0 0 0 0 0 0 0
Lancones 0 0 0 0 2 0 2
Miguel Checa 0 0 0 0 0 0 0
Ignacio

0 0 0 0 0 0 0
Escudero
Bellavista 0 0 0 0 0 0 0

1 3 1 1 6 0 12

Fuente: Elaboracion propia, 2021
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En tabla 2, se describe los recursos encontrados clasificados por categoria, tipo y sub tipo, donde el 50%
corresponde al tipo “gastronomia”, seguido de ferias y mercados, respectivamente creencias populares,

musica y danzas. (ver anexos 01 y 02)

Tabla 2. Detalle de recursos

Nombre del
Distrito Categoria Tipo Subtipo
recurso
Ferias y
Feria del coco Sullana Folclore Otro
mercados
Cancion la Perla del Musica y
) Sullana Folclore -
Chira danzas
Feria de la chacra a Ferias y
Sullana Folclore Otro
la olla mercados
Artesanias y Indumentaria,
Artesania de coco Sullana Folclore
arte otros
Chifles Marcavelica Folclore Gastronomia Otros
Dulce de coco Marcavelica Folclore Gastronomia Dulces tipicos
) ) ) Ferias y
Expoferia caprina Marcavelica Folclore Otros
mercados
Leyenda de la ) Creencias )
) Marcavelica Folclore Mitos
piedra encantada populares
Jalea de banano ] i
) Salitral Folclore Gastronomia Dulces tipicos
organico
Dulce de mago . o
) Salitral Folclore Gastronomia Dulces tipicos
ciruelo
Queso de cabra Lancones Folclore Gastronomia Plato tipico
Ceviche de tilapia Lancones Folclore Gastronomia Plato tipico

4. Discusion

Fuente: Elaboracion propia, 2021

El potencial turistico (cultural y natural) de Sullana, ya ha sido estudiado por un gran

nimero de investigadores en turismo (Sofield y otros, 2017); (Entenza y otros, 2021);
(Naranjo, 2022), sin embargo las publicaciones estan mayormente enfocadas en aspectos

naturales.

El estudio fue realizado en base al manual de MINCETUR el cual tiene origen en lo
propuesto por la Organizacion de los Estados Americanos (OEA), manual que brinda las

directrices y lineamientos para la identificacion de las distintas categorias de recursos,
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método que coincide con (Rivera, 2013) logrando identifica a més 100 recursos a nivel
de distrito, asi mismo, se cuenta con el estudio de (Gonzélez y otros, 2021) un método
que no coincide ya que su estudio era realizar una seleccion de los recursos mas
destacados o los que resulten mayormente interesantes para la realizacion de una ruta

tematica.

5.Conclusion

En la provincia de Sullana, region Piura, Peru, se evidenciaron 12 potenciales recursos
folcléricos, tomando como referencia el manual para la elaboracion y actualizacion de
recursos turisticos, (MINCETUR, 2018). se consideran potenciales siendo asi que debe
de intervenir las autoridades para el aseguramiento que las vias sean facilmente accesibles

para el publico en general.

El éxito de este tipo de iniciativas puede conllevar al desarrollo econdmico y social a
mediano y largo plazo para la mayoria de personas que habitan los distritos y que viven

en ambientes desfavorecidos.

Por ultimo, seria deseable que pongan en marcha el reconocimiento por parte de las
autoridades competentes y a través de, puedan generar nuevas actividades turisticas que

ayuden a la poblacion local, empresarios, y expertos en el sector turistico.
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